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Bien Chez Soi est un réseau canadien de services à domicile dédié au bien-être et 
à l’autonomie des personnes. J’ai été sollicitée pour la conception et la direction 
artistique d’une campagne de communication digitale déployée sur Facebook 
et Instagram pendant deux ans. Cette campagne visait à renforcer la notoriété 
du réseau, valoriser les équipes locales et sensibiliser le grand public aux services 
d’accompagnement à domicile. 

Parallèlement, j’ai conçu l’ensemble des supports marketing pour les événements 
et salons auxquels participait Bien Chez Soi : affiches, brochures et visuels promo-
tionnels. L’identité visuelle déclinée sur ces supports mettait en avant la chaleur, la 
bienveillance et le professionnalisme de la marque, à travers une palette lumineuse 
et des images du quotidien empreintes d’authenticité.

Projet -  

Campagne Réseaux Sociaux 
& Conception supports marketing

BIEN CHEZ SOI
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Réhane ESRHYER - +33 6 67 28 66 01 - rehane.esrhyer@gmail.com

Un projet en partenariat avec l’agence marketing DEMA
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Le CEPSEM œuvre à la rencontre entre la recherche, la santé publique 
et l’innovation médicale. Pendant un an, j’ai accompagné le centre dans  
la conception d’une campagne de communication sur LinkedIn. L’objectif 
de cette campagne était double : d’une part, renforcer la visibilité du CEPSEM 
auprès d’acteurs privés et institutionnels du secteur de la santé pour sus-
citer de nouveaux partenariats; d’autre part, informer les administrés et 
partenaires des avancées, projets et innovations portés par l’organisation. 
 
J’ai conçu l’identité visuelle de la campagne, la ligne éditoriale et les docu-
ments de communication associés. Le ton se voulait à la fois rigoureux et 
accessible, reflétant les valeurs du CEPSEM : expertise, transparence et colla-
boration.

Projet -  

Campagne Réseaux Sociaux 

CEPSEM
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N’était-ce pas l’été est une librairie indépendante où les mots, les saisons 
et  les  sens ib i l i tés  se  rencontrent .  J ’a i  été  so l l ic i tée  pour  concevoir 
le  logo et  l ’ ident i té  v isuel le ,  avec la  vo lonté de t raduire  l ’atmos-
phère s ingul ière  de ce  l ieu :  à  la  fo is  chaleureux ,  cur ieux et  poét ique . 
 
Ce concept puise son inspiration dans les formes organiques et les pay-
sages imaginaires. La palette de verts profonds et d’oranges solaires reflète 
la nature, la lumière et la douceur d’un été qui se prolonge entre les pages.

Projet -  

Création de Logo
Identité Graphique

N’ÉTAIT-CE
PAS L’ÉTÉ



#2f4b3c #0a332d #f1541d
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a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z  
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z - 
1 2 3 4 5  6 7 8 9 0

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v 
w x y z A B C D E F G H I J K L M N O 
P Q R S T U V W X Y Z - 1 2 3 4 5  6 7 8 
9 0

Aptly - medium

Roca- bold
#fea94f

#2f4b3c

#0a332d

#f1541dR
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SWG Specialty est un expert canadien de l’assurance spécialisée, dédié à l’ac-
compagnement de secteurs à risques élevés ou difficiles à placer. Dans le cadre 
de leur développement et de leur nouvelle identité de marque, j’ai été sollicitée 
pour concevoir une série de bannières et un ensemble de documents marke-
ting destinés aux partenaires intermédiaires, aux courtiers et aux prospects. 
 
L’objectif de ce projet était de traduire visuellement le positionnement de SWG 
Specialty : innovation, expertise, solutions sur-mesure pour des risques atypiques. 
Le ton graphique est clair, professionnel, avec des repères visuels permettant au 
lecteur de comprendre rapidement les segments d’assurance, les types de risques 
couverts et la valeur ajoutée de la marque.

Projet -  

Conception de supports de marketing

SWG SPECIALTY
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BANNIÈRES 
2024
Travailler avec l’existant pour harmoniser 
les envies et les besoins.

2024

LOGO
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Le Cabinet d’Ophtalmologie de la Wantzenau souhaitait se doter d’un site 
web clair, moderne et rassurant, à l’image de la qualité de ses soins et de la re-
lation de confiance qu’il entretient avec ses patients. J’ai été sollicitée pour 
concevoir les maquettes du futur site, en collaboration avec l’équipe médicale. 
 
L’objectif principal était d’offrir une navigation fluide et intuitive, permettant 
aux patients d’accéder rapidement aux informations essentielles : prise de ren-
dez-vous, spécialités, équipe médicale et conseils pratiques.

Projet -  

Conception de site sur WordPress

CABINET D’OPHTALMOLOGIE  
DE LA WANTZENAU
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Cliquez - ici - pour découvrir l’ensemble de la maquette en détail sur Figma !
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https://www.figma.com/design/bRStzPxFaJSyRLdXxpsYV8/Pr%C3%A9sentation-Maquette?node-id=0-1&t=o0zTtaD6soUTOiLV-1

